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Riina Kuusik-Rajasaar
MTU Mondo juhatuse liige

Kaesolev Mondo Arengupoliitika Teataja
on mdeldud gurmaanidele - neile, kes hin-
davad head toitu ja head seltskonda. Hea
toit ja selle valmistamine kannavad endas
universaalseid vaartusi, nagu tooraine kérge
kvaliteet, tootjale makstud vaariline tasu ja
keskkonda saastev tootmisviis. Hea selts-
kond tahendab vordvaarseid partnereid, kes
on kokku leppinud kaitumisreeglites, hoo-
livad teineteise kaekaigust ning tunnevad
vastastikku vastutust ja solidaarsust.

Hea toidu ja hea seltskonna eest seisab ka
MTU Mondo, kelle visioon on stabiilne ja
hooliv maailm, kus koigil on véimalus inim-
vaarsele elule. Vahetu koostdo ja solidaar-
sus arengumaade kogukondadega on voti
vaesuse leevendamise ja inimeste heaolu
suurendamise juurde.

Viimasel ajal oleme tahelepanu alla vot-
nud poekettide omatooted, mis Euroopa
Liidus moodustavad pea 40% kogu toidu-
kaupade jaemUugist, kuid mille puhul pole
alati selge, kus ja mis tingimustel on need
toodetud ja kuidas tarnitud. Kampaania

Catarina Marinho nagemus odiglaselt ja

saastlikult toodetud toidust, mis voitis
Ule-euroopalise fotokonkursi.

,SUPPLY CHAINGE" raames té6tab Mondo
koos 29 organisatsiooniga Ule Euroopa valja
soovitusi poekettidele, et nad toodaksid
kaubamarkide omatooteid diglaselt ja saast-
likult, ning ootab Euroopa Komisjonilt eba-
ausate kauplemisvotete vastaste meetmete
harmoniseerimist ja meie valitsuselt samme,
millega panna nendele votetele piir. Nagu
on éelnud Vincent van Gogh: ,Suured asjad
ei sunni ainult impulsi mojul; nad stnnivad,
kui Uksteisele jargnevad paljud omavahel
seostatud vaikesed asjad.”

Sellest Arengupoliitika Teatajast saab luge-
da meie toidu suhetest arengumaadega.
Teeme selgeks, mis peitub diglast kau-
bandust edendavate mdistete taga, loeme
pdnevate uuringute kokkuvotteid, kuula-
me poekettide seisukohti, kuidas nad vali-
vad valja selle, mida muUki panevad, ning
arutleme, miks on vaja poliitilisel tasandil
kontrollida ja valtida ebaausaid kauple-
misvotteid ning avalikustada rahvusvahe-
lise toiduainetddstuse tarneahelaid. Head
nautimist!

SELLEKS ET MEIE TOIDULAUAL
SUNNIKS MIDAGI SUURT JA
HEAD, ON MEIL VAJA

vastutust:

kaupluseketid peavad vastutama,
milliseid tooteid nad valikusse v6-
tavad ja kuidas nende omatooteid
ehk oma kaubamargiga tooteid
toodetakse. Kaupluseketid peavad
seadma omatoodetele vastutus-
tundlikud jaemuugihinnad ja muut-
ma tootmistingimused tarbija jaoks
labipaistvaks. Kuigi tarbija vastutab
selle eest, mida ta korvi paneb,
vastutab poekett selle eest, mida
ta pakub ning kuidas seda toodab
ja tarnib;

kontrolli:

nii tootvate kui ka tarbivate riikide
valitsused peavad vétma vastu ja
rakendama odigusakte, mis kohus-
tavad kauplusekette oma tootmis-
ja tarneahelates austama tootajate
Jja inimdigusi, hoiduma ebaausatest
kauplemisvotetest, soodustama
saastlikke hankeid ning kaituma
keskkonnakusimustes vastutus-
tundlikult;

moistlikku suhtumist:

nii ettevoétted, organisatsioonid,
meedia kui ka kodanikud saavad
igatks teha midagi, et moista oma
vastutust arenguriigi tootja ees; teha
valikuid, mis toetavad vordsemaid
suhteid ja vaesuse vahendamist,
mitte stvendamist, ning hoiduda
toidu raiskamisest.
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MTU Mondo on Eesti organisatsioon, mis téétab humani-
taarabi, arengukoostdo ja maailmahariduse vallas. Aastast
2013 koordineerib MTU Mondo vastutustundliku tarbimise
alast tegevust Eestis, vedades projekte, tehes teavitustéod
Jja huvikaitset, liites diglase kaubanduse s6pru ning tahis-
tades odiglase kaubanduse nadalat oktoobris ja Fairtrade'i
paeva mais.

Mondo Arengupoliitika Teataja on valminud projekti ,Fair
Superbrands” kampaania ,SUPPLY CHAINGE. Muuda-
me poeketid diglaseks” raames, mida rahastab osaliselt
Euroopa Komisjon. Projekti eesmark on lahendused tha
pakilisemale probleemile: kuidas vahendada keskkonnale
tehtavat kahju ja parandada toétingimusi Uleilmsetes tar-

neahelates, mille kaudu jduavad Euroopa toidupoekettide
riiulitele kaupluste omatooted. Teataja ei pruugi valjendada
Euroopa Komisjoni vaateid.

Teataja on saadaval ka veebis, aadressil mondo.org.ee.
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KUIDAS SAAB ARENGURIIGI TOOLISE
JATOOTJA ELU MOJUTADA EESTI ..

Kuigi arenguriigi talunikud ja tédlised elavad meist
kaugel, kasvatavad nad meile vajalikke asju ja soovi-

vad sama, mis meie - vaadrikat, onnelikku ja turvalist

elu endale ja oma peredele. Foto: Karolin Kruuse

.. MINISTEERIUM
Marko Gorban, Maaeluministeeriumi pollu-
majandus- ja maaelupoliitika asekantsler

Soltub ostuotsustest ja tarbimisharjumus-
test nii tootevaliku kui ka ostukoha puhul
(suurest poest, turult, otse tootjalt), mil-
line tulu jéuab tooraine tootjani ehk pdl-
lumeheni. Mida luhem on tarneahel, seda
labipaistvamalt kujuneb hind ning seda
toenaolisemalt saab toidutootja oma toote
eest diglast hinda, seda ka arenguriigi pol-
lumehe puhul. Oma valikutega saab iga-
Uks kaasa aidata pollumeeste kaekaigu
paranemisele nii Eestis kui ka arengurii-
kides. Ametnik saab panustada eelkdige
pollumajandustootjate positsiooni paran-
davate poliitikavaldkondade kujundamise
ja meetmete ellukutsumisega, mis Uhelt
poolt aitavad vahendada riikidevahelisi
kaubandustdkkeid ning teiselt poolt tos-
tavad tarbijate teadlikkust. Uuringud nai-
tavad, et inimesi huvitab Uha rohkem, kust
on parit nende laual olev toit, kes on selle
tootnud ning kas tootmine on olnud eetiline
Jja keskkonnahoidlik.

.. ETTEVOTE

Kristo Tuurmann, Loodusvdgi OU tegevjuht

Viimastel aastatel on Usna raske mitte
kuulda ja naha seda, mis maailmas toimub:
internet teeb vaga hasti selgeks, millised

millise toote valmimiseks on kasutatud
lapstéojdudu. Kuid mida rohkem tuleb infot
Jja mida raskem on seda ignoreerida, seda
enam inimesi kaib justkui silmaklapid peas,
tehes ndo, et ei nae ega kuule - see justkui
oigustab tehtud tegusid ja ostueelistusi.
Loodusvagi on hakanud veel rohkem rohku
panema oiglase kaubanduse toodetele, ja
kuigi mahetootmises on kogu tooraine pa-
ritolu jalgitav, oleme teinud lisasamme, et
arenguriikidest tuleva toorainega kaubel-
daks diglase kaubanduse pohimdotete jargi.
Meie planeet jaab jarjest vaiksemaks ja iga
meie otsus modjutab aina enam teisel pool
maakera toimuvat. Me koik haaletame iga
paev iga oma euroga — seega votame vas-
tutuse!

. MEEDIA

Krister Paris, EPL-i arvamustoimetuse juhataja

Iga kord, kui avan oma uhistu prugikasti,
tabab mind ahastus - klaas, plast, kdik se-
gamini, kuigi piisaks vaikesest pingutusest,
et taaskasutatav praht digesse kohta viia. Ja
ometi peaks just meie inimeste keskkon-
natunnetus olema erakordselt voimas, sest
eks alanud ju laulev revolutsioongi kesk-
konnaliikumisest. Aga teate, mis mojub?
Ikkagi selged rahalised ahvatlused (pan-
ditaara tegelikult siiski jouab tagasi). Riiklik
regulatsioon. Voib-olla ka sanktsioonid. Ehk
siis: kui meedia suudab survegruppide abil

ettevotted votavad maha vihmametsa voi

veenda poliitikuid, et nad saavad keskkon-

nakaitse alal dilmitseda, tulevad ka vasta-
vad oigusaktid — ning inimesed kuuletuvad.
Nii masendavalt kui see ka ei kéla, istub ori
meis slgaval sees. Seda, et inimesed vaba-
tahtlikult massiliselt maailma parandama
hakkaksid, ei tasu vist enne ndukogude-
aegsete polvkondade manalasse varise-
mist loota.

Keskkonnanaide on aga kullap ilmekas,
kuivord ulesmage voitluseks kujuneb soov
panna hoolima kellestki kuskil kaugel neid,
kes omaenese koduse solgipangegadgi
hakkama ei saa. Ent siiski, Uks lootus on.
Rollimudelid. Minu parast seebikate nait-
lejad. Lauljad. Kui moni neist votab teema
stidameasjaks, voib palju korda saata.
Veenda kasvoi seadusandjaid, et arengu-
riigi tootjate toetamine on cool ja toob neile
haali, ja kauplusekette, et ka nemad on osa
uuest cool'ist maailmast. Vaadake, millega
on hakkama saanud Bono! Aga see toimib
vaid noorte puhul, homo soveticus't veenab
vaid korraldustega.

. ORGANISATSIOON

Riin Savi, Eesti Kaupmeeste Liidu tegevjuht

Minu igapaevatdd peamine eesmark on
toetav ja stabiilne arikeskkond Eesti kaup-
meestele. Sama tahtis on edendada ka
heade kaubandustavade jargimist ja aren-
damist. Vastutustundlik ettevotlus ja kaup-
lemine on killuke sellest. Mdne arenguriigi
talunik tundub meist kaugel olevat, aga te-
gelikult on ta meie muudavate puuviljade,
kohvi, tee vdi kakao kaudu meile vaga la-
hedal. Esiteks saame neid toetada oiglase
kaubanduse margisega tooteid pakkudes:
loodame, et Eesti poekettide ja ka vaike-
poodide arv, kus margistatud tooted saada
on, kasvab veelgi. Teiseks saame olukorda
mojutada, vaartustades tarneahela kui ter-
viku eetilist, usaldusvaarset ja efektiivset
toimimist. Eesti kaupmehed tédtavad selle
nimel, et koos toidutootjate ja pollumees-
tega vastu votta tarneahela head tavad,
mille eesmark on ebaausate kauplemisvo-
tete valtimine ning heade partnerlusprak-
tikate juurutamine, mis laieneb ka riigipiiri
taha. Edumeelne kaupmees on sotsiaalselt
vastutustundlik, mis toetab ka arenguriigi
tootjate ja tdoéliste diglase tasustamise suu-
remat vaartustamist nii kaupmeeste kui ka
klientide seas.




. NOOR

Martina Vesper, 13-aastane Kiili kooli dpilane

Mina arvan, et Eesti tarbija peaks rohkem
vaatama, mida ja kui palju ta endale koju
ostab. Poest tuleb osta mdistlikus kogu-
ses head toitu, selleks peab vaatama, kust
maalt see toit tuleb, mis firmalt. Igapaeva-
tooteid ostan tavaliselt Eesti omasid, kuid
paljusid toiduaineid Eestis ei toodeta. Kui
ma ostan sellist toitu, pttan leida diglase
kaubanduse margiga tooteid (Fairtrade), et
seda toetada. Mina tahan, et nii ettevote
kui ka see inimene, kes tegelikult toodab,
saaks diglase tasu ja normaalselt elada.

Oiglane tootmine pole aga seotud ainult
toiduga, vaid ka riiete ja jalanudega. Meile
on koolis palju raagitud tervislikust toitumi-
sest, kuid mitte kunagi diglase kaubanduse
toodetest. Oleks tore, kui meile tuleks kooli
raakima moni sellest teadev inimene, et me
koik Opiks juba noorena digesti tarbima.

.. ULIOPILANE
Seth Amofah, Eesti kunstiakadeemia urba-
nistika dlidpilane, pdrit Ghanast

,Meie Ulesanne on kindlaks teha, et maa-
ilmaturg kaasaks laialdaselt vaartusi ja
tavasid, mis peegeldaks globaalseid sot-

ASJAKOHASED SELGITUSED

Vastutustundlik tarbimine
(ingl responsible consumption)

Arusaam vordsemast ja kestlikumast maa-
ilmast ning oma otsuste ja tegevuse taga-
jargedest, olgu need Uksikisiku, organisat-
siooni vai riigi tasandil, mis on jdukohane
igathele sdltumata sissetulekust. Mondo
poorab tahelepanu eelkdige sellisele vas-
tutustundlikule tarbimisele, mis mjutab
inimeste elu arenguriikides.

Oiglane kaubandus
(ingl fair trade)

Rahvusvaheline kokkulepe, mis seisab

arengumaade vaiketootjate huvide eest ja
mille raames kaubeldakse arengumaadest

Meie voimuses on olukorda muuta, eelista-

des kauplustes diglase kaubanduse margi-
sega tooteid. Foto: Merli JUrisoo

tulevate toodetega, nagu nt kohv, kakao,
tee, suhkur, troopilised puuviljad, Sokolaad,
riis, kinoa, pahklid, &li, puuvill, aga ka kuld,
vein, mesi ja kosmeetika, ning mille toot-
misprotsessile on loodud rahvusvahelised
standardid.

Fairtrade

Fairtrade International’i juhitava sertifitsee-
rimis- ja margistamissusteemi Uks margis,
mis lubab, et tootjatele on makstud lepin-
gutega satestatud miinimumhinda, maks-
tud on lisatasu tootjathistu voi kogukonna
arendamiseks, keelatud on lapstddjou ja
orjaté6 kasutamine, tootmine on olnud
keskkonnasaastlik ning tootajatele on ta-
gatud paremad téoétingimused. Margist

siaalseid vajadusi, ja et koik inimesed
maailmas saaksid osa globaliseerumise hu-
vedest," on delnud Kofi Annan, URO endine
peasekretar. Tarbijatena on meil kohustus
kindlustada, et iga meie igapaevastele too-
detele kulutatud sent parandaks ,vaeste”
inimeste ja arenguriikide kogukondade
elukvaliteeti. Selleks et mojutada toorme-
tootjate elu positiivselt, peavad Eesti tar-
bijad ostma rahvusvaheliselt tunnustatud
jatkusuutliku toidu tarbimise ja tootmise
sertifitseerimismargistega tooteid. Nii saab
tarbija olla veendunud, et toodete eest
makstud raha parandab inimeste voi ko-
gukondade elu toote péritolukohas.

saavad kanda tooted, milles on kasutatud
Fairtrade'i standarditega sertifitseeritud
toorainet.

Ebaausad kauplemisvotted
(ingl unfair trading practices)

Jaemuujate poolt tootjatele ja tarnijatele
peale surutud kauplemisvotted, mis ohus-
tavad viimaste olemasolu, nt jaemudjate
Uhepoolne hindade langetamine, kauban-
duslepingute muutmine tagasiulatuvalt,
kulude ja riskide tootja kanda jatmine,
lepingusuhete jarsk ja ebadiglane lope-
tamine, tellimuste muutmine lUhikese ette-
teatamisega, tootjate ahvardamine lepingu
ldpetamisega, kui nad ei suuda jaemuujate
aina kasvavatele nodudmistele vastata, voi
jaemuujate kehtestatud trahvid, kui tootjad
ei suuda tarnekogustega toime tulla.

Omamargitooted
(ingl private labels)

Kauplusekettide tellimusel ja nendes muu-
miseks tehtud kaubad. Nad ei kanna mitte
tootja, vaid kas poe enda nime ja logo (nt
Rimi riis, Marks&Spenceri teed) voi mutjale
kuuluvat kaubamarki (nt | love Eco Rimis,
Rainbow Prismas voi Huva ja Saastu sarjad
Coop Eesti kauplustes).

Miinimumhind
(ingl minimum price)

Vaikseim voimalik hind, mille kokkuostja
(mitte Opptarbija) Fairtrade'i margisega
tooteid ostes tootjaorganisatsioonile mak-
sab. Miinimumhind on seatud selliselt, et



tootjaorganisatsioonid saavad hinna, mis
katab toodete kestliku tootmise kulud,
ning seesama hind kaitseb talunikke ka
siis, kui maailmaturu hinnad nende tu-
levikku kahjustama hakkaks. Kulude ku-
junemist uuritakse ja selleks peetakse
labiraakimisi nii tootjate kui ka asjatundja-
tega. Miinimumhind ei ole kindlaks maa-
ratud lopphind, vaid madalaim véimalik
alus hinnalabiraakimistele tootja ja ostja
vahel. Miinimumhind pannakse paika 6ig-
lase ja sUsteemse lahenemisega ning seda
uuendatakse regulaarselt, et garanteerida
tootmiskulude katmine. Kui turuhind on aga
korgem kui Fairtrade'i miinimumhind, peab
kokkuostja siiski tasuma turuhinna. Sel juhul
kujundab kokkuostuhinna nt kakaoubade
kvaliteet.

Lisatasu
(ingl Fairtrade Premium)

Raha, mida Fairtrade'i sertifikaadiga tootjad
teenivad lisaks kokkulepitud hinnale ja mil-
lega nad vastavalt vajadusele kas toetavad
oma tédlisi voi mida nad investeerivad, et
paraneksid kogukondade majanduslikud
Jja keskkondlikud tingimused ning elukva-
liteet.

Lapsté6jou kasutamine
(ingl child labor)

Teatud vanusepiirist nooremad lapsed
peavad tegema neile sobimatut t66d, mis
segab kooliskdimist, dppimist ja puhkust;
takistab lapse fuusilist, moraalset, emot-
sionaalset ja pstuhholoogilist arengut ning
voimaldab tootjatel hoida hinnad madalad.
Lapsed ei saa voi ei tohi tdotamise parast
kaia koolis, mangida ega olla lapsed. See,
et laps teeb t66d koolivalisel ajal ega ole

KUIDAS PARANDADA TOIDU MAITSET?

selleks sunnitud, on dldjuhul hea ja kasulik,
sest nii areneb tootegemise harjumus, vas-
tutustunne ja ka iseseisvus. Seda nimetame
lapse tehtavaks t6dks. Lapstdojou kasuta-
mine on kuritegu ja sel moel toodetud kau-
pade ostmine on vale vaatamata sellele, et
see voib olla kultuuriliselt voi vajadustepd-
hiselt argumenteeritud.

Tarneahel
(ingl supply chain)

Tarneahel ehk logistiline vorgustik on too-
te voi teenuse tarnijalt kliendile liikumisel
kasutatud organisatsioonide, inimeste, teh-
noloogiate, tegevuste, info ja muude res-
sursside susteem (http:/www.lvrkk.ee/
kristiina/Liina_Maasik/CM3/v_taktika_tar-
neahela_juhtimine.htmb).

Supply Chain Initiative (SCI)

2011. a sbnastatud heade tavade pdhi-
motted, mille kaubandusorganisatsioonid
kujundasid Euroopa Komisjoni palvel va-
batahtlikuks mehhanismiks. Kuigi komisjon
vottis SCI soovitused 2012. aastal vastu, oli
mehhanism joetu ja tootjatele kasutu.

Sertifitseerimissiisteem

Toend, millega kinnitatakse voi tdenda-
takse, et teatud toote tootmine vastab eel-
nevalt kokkulepitud tingimustele.

Mitterahaline aruandmine
(ingl nonfinancial reporting requirement)

Aruandmine ka oma tegevuse sotsiaal-
setest ja keskkondlikest tagajargedest ja
mojust.

PROJEKTI ,,SUPPLY CHAINGE™ ETTEPANEKUD

Oleme harjunud poekettide riiulitelt leidma
kaupa, kus tootja nime asemel on paken-
dil kaupluse oma. Kui kunagi olid sellised
omatooted mdeldud kodige tavalisemate ja
odavamate kaupade, nt kuivainete jaoks,
siis ntud polegi vist enam toodet, mida nii
ei muudaks. Enamgi veel - lisaks enda ni-
mele (nagu Selveri jogurt, Marks&Spenceri
teed) on kauplused kasutusele vétnud kau-
bamarke, mis esmapilgul neile ei viitagi,

olgu siis | love Eco Rimis, Rainbow Prismas
vOi Huva sari Coop Eesti poodides.

Tarbijale tahendavad sellised tooted tava-
liselt soodsamat hinda, kauplusele enese-
reklaami ja suuremat kasumit - kdik peaksid
olema rahul. Probleem on aga selles, et
jaekaubanduse koondumine Euroopas Uha
suuremate super-, huper- ja muude marke-
tite kontrolli alla tahendab ka nende aina
kasvavat voimu mojutada, mis tingimustes

See bulletaan on toidust, toidu toot-
misest ja tarnimisest ning projekti
,Fair Superbrands" kampaaniast
,SUPPLY CHAINGE. Muudame poe-
ketid diglaseks” Vastutustundliku
tarneahela Uks olulisi osi on kauplu-
seketid. Kauplusekettidel on tohutu
moju sellele, kuidas kaupa, aga eriti
nende omatoodetena (ingl private
labels) muudavat kaupa toodetakse
ning kas jargitakse EL-i ja likmesrii-
kide valitsuste paikapandud reegleid
oiglaste tédtingimuste loomiseks
Jja keskkonnamoju vahendamiseks.
Meie hinnangul ei ole nad seni piisa-
valt pingutanud, et neid reegleid taita
ja oma mdju digesti kasutada. MTU
Mondo todtab kampaania ,SUPPLY
CHAINGE" raames koos 29 organi-
satsiooniga ule Euroopa selle nimel,
et sellised reeglid toimiksid ning
Euroopa kaupluseketid tootaksid ja
toodaksid kaubamarkide omatoo-
teid odiglastes ja keskkonnahoidlikes
tingimustes: http://supplychainge.
org/projekt-ee/?L-ee

Projekti ,Fair Superbrands” kampaaniat ,SUPPLY
CHAINGE. Muudame poeketid diglaseks" rahastab
osaliselt Euroopa Komisjon. Tegevused ei pruugi val-
Jjendada Euroopa Komisjoni vaateid.
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SUPPLY
CHAINGE

MAKE SUPERMARKETS FAIR

neis muudavat toitu kasvatatakse ja valmis-
tatakse. Paraku ei tee nad seda alati diges
suunas.

Sundides varustajatele peale oma tingimu-
sed, panevad poeketid neid omakorda koo-
rima viimast nahka toidu kasvatajatelt, kes
sageli on arengumaades niigi vaga kehva-
des tingimustes elavad ja tdétavad naised,
mehed ja pahatihti ka lapsed. Selle tule-
museks on meie jaoks loomulike inim- ja




Kusagil

maailmas ei ole omamargitooted nii levinud kui

Euroopa Liidus - praeguseks pea 40% kogu toidukaupade

Jjaemuugist. Kuna suured kaupluseketid kontrollivad turgu
Uha enam, on nende omamargitoodetest saanud juhtiv te-
gur toiduainete hinnakonkurentsis. Foto: Tom Page

téddiguste rangad rikkumised, hormaalset
araelamist mittevéimaldav tootasu, aga ka
keskkonnareostus ja liigilise mitmekesisuse
vahenemine. Nii on juhtunud Lidli, Aldi ja
Tesco poekettidega ja nendevastased stu-
distused on olnud tosised.

Kauge mure? Meie toidu kasvatajate mure
ei saa olla meile vooras ega kauge. Oleme
uurinud Eestis Rimi ja Prisma kaest, kui-
das toodetakse nende omatooteid, mille
tooraine tuleb arenguriigist, ning saame
tédeda, et mdlemad pingutavad kdvasti,
et ausalt ja hasti toimetada. Koos ,SUPPLY
CHAINGE'" kampaaniapartneritega oleme
valja toédtanud ettepanekud, mida soovime
kauplusekettidelt, riikide valitsustelt ja Eu-
roopa Liidult, et parandada téétingimusi
tarneahelates ja vahendada kahjulikku
moju keskkonnale.

IME, ET MEIE POEKETID

austavad inimdigusi ja parandavad t66tin-
gimusi oma tarneahelas

Poeketid peavad moistma oma vastutust
tingimuste eest, milles nende juures muu-
davat kaupa toodetakse. Haruldane pole
ka lapstddjou kasutamine: ligi sada miljonit
5-17-aastast poissi ja tudrukut peavad koo-
lis kaimise asemel tddtama pollumajandu-
ses, metsanduses voi kalanduses.

lopetavad raiskamise ja vahendavad oma
okoloogilist jalajalge

Poeketid julgustavad uletarbimist. Eripa-
kendused, kampaaniad stiilis ,Osta 2, saad
1tasuta’, aasta ringi kdikjal maailmas saada
olevad marjad ja puuviljad jne mojutavad
bioloogilise mitmekesisuse kadumist, rais-

kavad energiat ja saastavad keskkonda.
Kas teadsid, et maailmas aastaga mutdava
koguse apelsinimahla jaoks on vaja pea-
aegu pool miljonit tonni pakendimaterjali,
millest suur osa randab parast kasutamist
prugimaele vdi jadb loodusesse vedelema?
Saagikuse tostmiseks ohtralt kasutatavad
putukamurgid reostavad keskkonda ning
rikuvad istandustes ja poldudel todtajate
tervist. Maailma Tervishoiuorganisatsiooni
andmetel sureb maailmas aastas 20 000
inimest pollumajanduses pestitsiidide ka-
sutamise tagajarjel.

Kui iga inimene vastutab selle eest, mida
ostab, siis pood vastutab selle eest, mida
oma riiulitel muub. On poekettide teha, et
kaup oleks maistlikult, mitte Glemaara pa-
kendatud, ning ei pakutaks keskkonda kur-
navalt valmistatud tooteid.

maksavad diglast té6tasu
Arengumaade tdolised ja nende pered
peavad saama oma téd eest diglast tasu
ning neil peab olema voimalik elada inimli-
kult ja vaarikalt. Paljudes riikides ei kata mii-
nimumpalk isegi esmavajadusi. Poekettide
voimuses on tagada, et nende varustajad
- rahvusvahelised suurfirmad, kes tootjatelt
kauba kokku ostavad - maksavad tootja-
tele diglast tasu, kuna tanu nende todliste
pingutustele on poodidel, mida muua. Eriti
otsene on muujate vastutus poekettide
omatoodete puhul.

lopetavad oma ostujou kuritarvitamise

Euroopa jaemuujate Uhised hanked on
viinud turu suure kontsentreerumiseni.
Jaemuuljad soltuvad vaikesest hulgast
tarnijatest, kes omakorda saavad nii ko-
dumaistele kui ka arenguriikide tootjatele

ette kirjutada tingimusi, nagu nt hindade
Uhepoolne langetamine, kokkulepete taga-
siulatuv muutmine voi tellimuste muutmine
lUhikese etteteatamisega.

Eestis on ettevotete ja tootjate Uhendu-
sed algatanud selle kohta kaiva hea tava
valjatéotamise. Euroopa Parlament on ot-
sustanud, et koikides likmesriikides tuleb
rakendada meetmeid nende jaemudujate ja
firmade suhtes, kes suruvad oma lepingu-

w"eritele ebadiglaselt peale kahjulikke
~ fMUSi.

gi&%VlME, et iga poek?ttia ka pood
B is teadvustaks oma madju ja vastutust
terve toote- ja tarneahela ulatuses ning
aitaks tarbijatel vastutustundlikult kaituda.
Tuleks réhutada sertifitseeritud kaupade
(nt Fairtrade, UTZ Certified, Rainforest Al-
liance) vaartust, hoiduda kampaaniatest,
mis pdhinevad ainult hinnal ja kogusel, ning
teha enda poolt kdik, et omatooted oleksid
sama labipaistva toote- ja tarneahelaga kui
soltumatult auditeeritud diglase kauban-
duse tooted.

OPA LIIDULT OOTAME, ET

voetakse vastu URO Toidu- ja P6llumajan-
dusorganisatsiooni ning Majanduskoost66
ja Arengu Organisatsiooni suunis vastutus-
tundlike péllumajanduslike tarneahelate
kohta

EL peab EL-ija likmesriikide tasandil koor-
dineerima, et see suunis vastu voetaks.
Suunisega pannakse alus uuele EL-i toi-
dusektori algatusele, kohandades selle
ametlikuks EL-i suuniseks voi digustekstiks
Jjas/voi EL-i tegevuseks sektori arendamise
alal, samal ajal kui liikmesriigid rakendavad
riiklikke tegevuskavasid.

uuendatakse Euroopa konkurentsipolii-
tika raamistikku

EL peab tegelema selliste struktuuriliste
klUsimustega nagu ostja jou Ulemaarane
kuhjumine ja jaemuugisektoris suurenenud
turukontsentratsioon, kasutades muudetud
lahenemisviisi Uhinemiskontrollile.

WIME, ET EL-I RIIKIDE JA KA
| VALITSUSASUTUSED

panevad paika digusraamistiku, sh jarele-
valvet ja karistusi puudutavad satted, mis
votavad jaemiilijad vastutusele tarneahe-
lates inimdiguste rikkumise ja keskkonna
havitamise eest

Need 6iguslikud mehhanismid peavad



olemas olema nii riikides, kus tooteid
muuakse, kui ka riigis, kus asub jaemuuja
peakorter, ning need peavad pdhinema
avalikul joustamismehhanismil.

tagavad, et mitterahalised (muu kui fi-
nantsteabega seotud) aruandlusnéuded
laienevad ettevétete tarneahelatele

Eestis vbeti Euroopa direktiiv kull taies
mahus ule, kuid hoiak on olla pigem ko-
hustuste vastu - teha nii vahe kui voi-
malik, uskumata ise aruandlusnduete
kasulikkusesse. Eestis puudutab mittera-
halise aruandluse ndue 50-60 ettevotet
ja nende hulgas ei ole selliseid poekette
nagu Maxima, Prisma ja Rimi, kuna need
on grupiettevoétted, kes annavad aru oma
emaettevotetele, kes annavad omakorda
aru oma riikides. Meie poekettidest puu-
dutab see ainult Kaubamaja AS-i. Peame
lahtuma ka sellest, et maarused on Uks asi,

kuid olulisem on ettevétlusorganisatsioo-
nide ja avaliku sektori kommunikatsioon,
miks neid vaja on ja mis vaartus ettevote-
tele tuleb, sest lintsalt 6elda, et peab, pole
vaga inspireeriv ja neid ettevotteid, kes ise
tahavad kogu aeg ekstra pingutada, tleliia
palju pole.

korraldavad ebaausate kauplemisvotete
ennetamise ja keelustamise

7. juunil 2016. a otsustasid Euroopa Parla-
mendi saadikud haaltega 600 poolt, 48
vastu (24 erapooletut), et kdikides liikmes-
riikides tuleb samade pohimodtete alusel
rakendada meetmeid nende jaemuUjate ja
ettevotete suhtes, kes suruvad oma lepin-
gupartneritele peale ebaausaid tingimusi.
Eestis on ettevotjate Uhendused alusta-
nud ebaausaid kauplemisvotteid valtiva
hea tava valjatddtamisega, millele lisaks
kaalutakse ministeeriumi tasandil ka eba-

MIDA ME TEGELIKULT TEAME?
MIDA ME TEGELIKULT SOOME?

18%

18% Eesti elanikest
tunneb Fairtrade’i margist.
Teadlikkus on suurem
nooremates vanusegruppides,
kérgharidusega vastajate seas,
eesti keelt kdnelejate ning
internetikasutajate hulgas.

Suur osa kaupu, mida iga paev tarbime -
kohv, tee, suhkur, Sokolaad, riis, puuvillast
riided jne -, on kas kasvanud arengumaa-
des voi tehtud seal kasvanud toorainest.
Kaubanduskettide ja rahvusvaheliste kok-
kuostjate surve hindu alla lUta ja oma
kasumeid suurendada on viinud selleni,
et tooraine kasvatajad saavad oma t6d
eest vaid narust tasu, millest ei jatku vaa-

11% Eesti elanikest
ostab Fairtrade’i
margisega tooteid.

Oiglase kaubanduse
Jja vastutustundliku
tarbimise kohta pole
tldse infot saanud
40% elanikest.

ausaid kauplemisvotteid ennetava ja selle
eest karistava regulatsiooni valjatdétamist.
Euroopa Liidu uhisturg nduab ka Uhist l&-
henemist.

Koos partneritega jalgime tahelepanelikult
oiguslikke meetmeid, mis reguleerivad
kauplemissuhteid Euroopa Liidu liikmes-
riikide ja arenguriikide vahel. Kui Euroopa
Liidu lilkmesriikide sees ja vahel toimiva-
tes kauplemissuhetes on soltuvalt riigist
kontroll Uhel voi teisel viisil olemas, siis
EL-i liikmesriikide ja arenguriikide vahel
see puudub. 2016. a suvel Euroopa Par-
lamendis vastuvoetud otsus reguleerib
kauplemisvotteid soltumata piirkonnast ja
aitab kaasa arenguriikide tootjate elujarje
parandamisele.

Soovituste pdhjalik tekst on saadaval: http://supplychainge.
org/eestkoste-uus/eestkoste/?L-ee

Fairtrade'i margisega
toodete ostjatest
55% t6i pohjuseks
moju arengumaade
inimestele, oluliseks
peeti ka toodete
kvaliteeti.

Umbes 70% inimesi
leiab, et ettevotted
peaksid toetama
oiglase kaubanduse
ideed ja kdaituma
vastutustundlikult.

Allikas: Turu-Uuringute AS-i Omnibuss kusitlus, 2016 ,Eesti elanike arvamus &iglasest kaubandusest”

rikaks eluks. Need sajad tuhanded naised,
mehed ja sageli ka lapsed on ilma jaetud
meile loomulikest digustest, nagu puhkus,
haiguspadevad voi kaitse tédandja suvast
tingitud vallandamise eest - ja neil ei ole
enamasti voimalik valida endale muud t66d
vOi kaubelda paremaid tingimusi. Neile
pealesurutud intensiivsed tootmisvotted
kurnavad maad ja reostavad loodust.

See ei ole vooras mure. Kuigi need inime-
sed elavad meist kaugel, kasvatavad nad
meile vajalikku toorainet ja soovivad sama,
mis meie — vaarikat, onnelikku ja turvalist
elu endale ja oma perele. Keskkonnakahju
ei pusi Uhes riigis, vaid mojutab kliimamuu-
tustena kogu meie planeeti. Meie asi on
teada, millistes tingimustes meie igapae-
vast toitu toodetakse:



siin: supplychainge.org/research-eu/palm-oil- .\‘"

BANAANID Banaane kasvatatakse enam kui 150 riigis ja ba-
I

naanid on teravilja, suhkru, kohvi ja kakao jarel viies
koige olulisem toidukaup, mida toodetakse aastas
Ule 107 miljoni tonni. See kogus laseks kogu Eesti- v
maa katta 6 meetri paksuse banaanikihiga.

Eestis mUUlakse / ostetakse keskmiselt
12 5 kg banaane inimese kohta (2015. a).

F——_—

Mondo on liitunud ule-euroopalise projektiga
,Make Fruit Fair’, mis keskendub just banaa-
nide tootmis- ja tarneahelas olevate problee-

mide lahendamisele: makefruitfair.org/et/

Banaanikilo keskmine hind on 25%
madalam kui 6una oma.

Banaani peetakse sageli ekslikult puu-
viljaks, kuid tegelikult kannavad ba-
naane maailma suurimad rohttaimed.

,Make Fruit Fair'i" tehtud uuring raagib, miks
muidu magus puuvili voib maitsta paris ki-
bedalt: makefruitfair.org/the-human-cost-
of-cheap-bananas/

APEL

Keskmine eurooplane joob 11 liitrit apel-
sinimahla aastas, millest 80% on parit
Brasiiliast ehk neli klaasi apelsinimahla
viiest tuleb Brasiiliast.

, »

Eestis ostetakse ligi 32 miljonit Liitrit ‘ 5N

mahlatoodet aastas ning populaar-
seim on jatkuvalt apelsinimahl.

-~

Toéoélised korjavad kimneeurose paeva-
tasu eest 1,5 tonni apelsine paevas. Neil
puudub kaitse paikese eest ja nad tassi-
vad 30-kiloseid apelsinikoguseid.

Raportist ,TUhjaks pigistatud: apelsinimahlaari
telgitagused" (supplychainge.org/uuringud/
apelsinimahl/?L-ee) selgub, et apelsinimahla
todstusel laheb majanduslikult hasti ja eks-
portijate kasum on korralik. Paraku juhtub see
apelsinikasvatustes ja mahlatehastes valitsevate
POV kehvade té6tingimuste ja looduse arvelt.

gy
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Soomlaste Finnwatch tegi 2014. a Malaisia kohta Me kasutame palmioéli paljudes toiduainetes, kree-
uuringu, mis toi valja rasked té6diguse rikkumi- mides, seepides, Sampoonides, puhastusvahendi-
sed ka jatkusuutliku palmidli tmarlaua (Round- tes, Sokolaadis, hambapastas ja isegi biodiisliktituse
table on Sustainable Palm Oil ehk RSPO) poolt tootmises. Selle tootmiseks havitatakse troopilist
sertifitseeritud istandustes. 2016. kirjeldas kesk- metsa, et selle asemele Slipalmiistandusi rajada.
konna havitamist Indoneesias austerlaste Global \ L\/ |1 See aga suurendab oluliselt kasvuhoonegaaside
2000 uuring ,Palmidli: havitatud keskkond, va- ‘{“‘."Aﬁﬁ"’ll emissiooni atmosfaari.

rastatud maa" Mdlemad uuringud on saadaval .&"Q““.‘\ J "

Q\'.«“g” !")‘" Indoneesia on palmiéli tootmises esirinnas.

en/?L=eu "QQ
‘i\‘_aii‘.‘.q 0‘.""' Kui palmidli tootmine jatkub samasuguse
. . “i S ".&\‘.‘\‘\0’!‘ tempoga nagu praegu, siis 15 aasta parast
Mbdnel palmidlil on must saladus - met- 0o a C A Y7 . . .
. . , “-’ N O-L) » ()14 on Indoneesia troopiline mets havitatud.
sade havitamine. Indoneesias raiutakse - "-‘)' L o . . . )
= rienidevalt maha vih ;  teh !’, '..};'. Palmioli suurim tootja on Malaisia, mille
Janepl gvaL ma at” fFarTQ .ia' © Z a ‘:.3\“:9: istandustes tootavatest tdodlistest enam
ruLlJrryGama alenevazgli;pa mikasvandu= ‘.’G.'/".' kui 80% on migranttddlised Indoneesiast,
sewe fareenpeace ' A @ Bangladeshist ja Nepalist.



Kohvi paritolumaa on Etioopia, kust parineb ka
peamiselt kasvatatav kohvipuu liik - araabika
(Coffea arabica). Selle osakaal maailmas toode-
tavast kohvist on kuni 75%. Teine kohvipuu liik
on robusta (Coffea canephora), mille maitse on
araabika omast tugevam.

\M Ly,

Pauligi andmetel on suurimad kohvi-
joojad soomlased, tarbides enam kui
11 kg kohvi inimese kohta, samal ajal
kui eestlaste keskmine kohvitarbimine
on 5 kg aastas.

Kohvi kasvatamine ja korjamine on raske t60. .
Hea korjaja korjab paevas 50-100 kg kohvi-
marju, millest saab 10-20 kg kohviube.

Teised suured kohvijoojad elavad Nor-
ras, Rootsis, Taanis ja Hollandis. Statis-
tika andmetel tarbitakse neis riikides
10-12 kg kohvi inimese kohta aastas.
Iga paev juuakse maailmas 1,8 miljardit
tassi kohvi.

Kohvitoostus on peamiseks sissetulekuallikaks enam kui
200 miljonile inimesele. Finnwatchi varske uuring ,Puru
kohvilaualt" annab hea Ulevaate probleemidest kohvitoot-
mises ja sotsiaalsest vastutustundlikkusest Soomes muu-
gil oleva kohvi pdhjal: http:/www.finnwatch.org/images/
pdf/F\W _Coffee_report_18102016.pdf

Uuring ,Sokolaadi kibe kulg: rahvusvahelise $okolaadi-
téostuse taga peituv téde" toob nahtavale sektoris va-
litseva ebavordsuse talunike, tootjate ja jackaubanduse
vahel ning heidab valgust kakaotootjate sotsiaalsetele ja
keskkonnaprobleemidele: supplychainge.org/uuringud/
sokolaadi-kibe-kuelg/?L-ee

Todga kakaoistandustes teenib elatist tle 14
miljoni maapiirkondade todtaja ja nende pere-
liikme. Enamik kakaokasvatajaid pole sokolaadi
ise mitte kunagi maitsta saanud.

2016. aastal suureneb Uleilmse So-
kolaadist tehtud maiustuste turu
netokaive hinnanguliselt 100 mil- ‘~
jardi dollarini.

Eestis tarbitakse 6 kg Sokolaadi ini-
mese kohta aastas. Sveitsis tarbi-
takse Sokolaadi koige enam - 10 kg
inimese kohta aastas.

Kakaopuu hakkab vilju kandma umbes viieaas-
taselt. Puu annab head saaki ligi klmme aastat,
seegjarel saagikus langeb.

vavad, votavad miljonid kakaotalunikud ku-
lude pdhikoorma enda kanda, saades tulust
endale aina vahem.

Kuigi 80% maailmas kasutavast suhkrust toode-
takse suhkruroost, on vaid 4,5% Ulemaailmsest
tootmisest sertifitseeritud. Ainult 20% EL-is tarbi-
tavast suhkruroost vastab tegelikult EL-i kehtes-
tatud standarditele. See aga suurendab oluliselt
kasvuhoonegaaside emissiooni atmosfaari.

Hollandi organisatsiooni SOMO 2015. a tehtud
uuring naitas, et jatkusuutlikkuse probleemid on
tésised - t66 suhkrurooistandustes on ebakin-
del ja halvasti tasustatud ning turvanduetest ei
peeta kinni. Monikord kasutatakse ka orjatéod ja
lapstddjoudu: supplychainge.org/research-eu/
sugar-cane-en/?L-eu

Suhkruroo taimemahlast tehakse suhkrut,
suhkrutootmise jaakidest aga rummi. Lehti
soodetakse koduloomadele, neist toode-
takse paberit, riiet, kiudplaate ja kemikaale.
Neid kasutatakse ka kutteks.

)




POEKETTIDE OMATOODETE TARNEAHEL
KONVENTSIOONID, STANDARDID, KOKKULEPPED, TINGIMUSED

Millised on teie pohimotted seoses ette-
votja sotsiaalse vastutusega, mis puudu-
tab just tootjaid ja to6lisi arenguriikides?

Prisma: Prisma kuulub S-Gruppi (SOK) ning
inimdigustel on SOK korporatsiooni eetilis-
tes pohimotetes keskne koht. Lisaks sellele
oleme puhendunud Business Social Comp-
liance Initiative'i (BSCI) pdhimétete jargimi-
sele, mis kaasavad ka URO &ritegevuse ja
inimdiguste pdhimaotted.

Rimi: Oiglane kaubandus ja eetiline rite-
gevus on Uks viiest teemast Rimi sotsiaalse
vastutuse programmis. Téétame pidevalt
selle nimel, et meie tarneahel oleks mak-
simaalselt labipaistev. 2015. aasta algusest
on Rimi ostulepingu standardpaketis ndue,
et tooted oleks toodetud URO ja ILO (Inter-
national Labour Organization, Rahvusvahe-
line Tédorganisatsioon) konventsioonidega
vastavuses. Arenguriikides, voi digemini
Worldwide Governance'i indeksi (WGI) ko-
haselt sotsiaalselt korge riskiga riikides val-
mistatud toodete voi tooraine puhul kehtib
Rimi omamargitoodete hanke korral ndue,
et tootjad labiksid kolmanda poole voi
Rimi (emafirma) auditi, mille kaigus kont-
rollitakse ka tootajate diglast kohtlemist ja
inimdiguste tagamist.

Palun kirjeldage omatooteid: millised
margised, millised tooted, miks just need?

Prisma: Meie igapaevase toidu omamar-
gitooted Prismas on Xtra, Rainbow ja Koti-
maista. Kotimaista tooted vastavad Hyvaa
Suomesta tootemargi nduetele, Soome
paritolu toodete puhul Sirkkalehti toote-
margi nduetele. Rainbow ja Xtra tootesar-
jas on lai valik tooteid, mille tooraine tuleb
arenguriikidest. Lisaks on omamargitooted
House ja Ciraf. House'i margi all on maja-
pidamistarbed ja tekstiilitooted, Ciraf on
lastetoodete sari.

Rimi: Lisaks juba kirjeldatud nduetele lisan-
duvad olenevalt omamargitoote grupist ja
seeriast omamargitoodetele veel taienda-
vad néuded. Rimi omatoodete seeriad on
nt Selection by Rimi, Rimi, Rimi Basic vOi
Rimi eritellimusel toodetud muunimelised
brandid (nt Poesia, Loving Touch). Ka loeme
Rimi omamargitoodeteks Eesti tarbijate
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poolt vaga hasti vastu voetud sarju meie
emafirmalt ICA: | love ECO ja Skona. Eri
sarjade toodetel on erinevad kriteeriumid.
Naiteks Selection by Rimija Rimi kohv ning
Selection by Rimi kiirkohv peab valmima
vaid UTZ voi Fairtrade'i ubadest. Kui moéne
toote tarbijat huvitab tapsem info toote
kohta, voib julgelt Uhendust votta meie
klienditeenindusega, kes ka kohe vastab
vOi vajadusel klisimuse edasi suunab.

Kuidas tagate, et omatooted, mille puhul
tuleb tooraine arenguriikidest, on digla-
sed ja sotsiaalselt jatkusuutlikud? Serti-
fitseerimine, kontrollkaigud, jarelevalve?

Prisma: Prisma S-Grupi ostulepingutega
satestatakse tingimus, et tarnija peab
olema alustanud tarneahela kontrollimise
protsessi, kaasa arvatud toorainete toot-
mise vastavus riigi seadustele ning t&6-
kaitseseadustele, ILO miinimumnduetele,
URO tlemaailmsele inimdiguste Ulddekla-
ratsioonile ja URO lapse &iguste konvent-
sioonile. Erilist tahelepanu pododrab S-Grupp
tésdtingimustele riskiriikides. S-Grupp ka-
sutab BSCI susteemi ning Supplier Ethical
Data Exchange'i (Sedex) andmebaasi, et
Jjalgida sotsiaalset vastutust. Lisaks tunnus-
tab S-Grupp teisi samalaadseid kolmanda
poole sotsiaalse vastutuse viise, nagu au-
diteid ja sertifikaate. Jalgitakse ka tehaseid
ning nende aastaauditeid, mille viivad abi
S-Grupi koostddpartnerid. S-Grupp teostab
ostetud kauba inimdiguste riskihindamist,
kasutades jargmisi meetodeid: tarnijate
sotsiaalse vastutuse tavade hindamine,
korraparased tarnija kusitlused, riigipo-
hine riskiriigi klassifitseerimine ning BSCI
ja vordvaarsed auditid. Hea otsene allikas
on kulastused tootmispaikadesse. Auditi
kaigus antakse soovitusi, mille taideviimist
hiljem jalgitakse. Lisaks arendab S-Grupp
sUstemaatiliselt oma sertifitseeritud too-
dete valikut.

Rimi: Rimi ostulepingutes on néue ILO ja
URO konventsioonide jargimise kohta. WGl
indeksi kohaselt sotsiaalselt korge riskiga
riilkides asuvate tootjate puhul eeldame
meie (ema)firma ICA sotsiaalse vastutuse
auditi labimist voi vastavust Uhele jargmis-
test sertifikaatidest: sotsiaalse vastutuse
standard 8000 (SA 8000:2008), Business

Social Compliance Initiative (BSCI), Ethical
Trading Initiative (ETI/SMETA), Fair Labor
Association (FLA), Fairtrade (FLO-CERT),
International Council of Toy Industries (ICT),
Rainforest Alliance, Soil Association Ethi-
cal Trade, UTZ Certified, Initiative Clause
Sociale (ICS), Worldwide Responsible
Accredited Production (WRAP), Milieu Pro-
ject Sierteelt, MPS Socially Qualified, Fair
Wear Foundation (F\WWF), Global Organic
Textile Standard (GOTS).

Kui kaugele me solidaarsusega uldse
minna saame v6i minema peaksime? Kui-
das hoiate tervet tasakaalu vastutuse ja
kasumi vahel?

Prisma: URO aritegevuse ja inim&iguste
juhtpohimotted on jargmised: ,Selleks,
et kindlaks teha, ennetada, leevendada
ning aru anda inimdigustega seotud mo-
judega tegelemistest, peaksid ettevotjad
inimdigustega seotud ndudeid arendama
samm-sammult." S-Grupp kasutab oma
tdds BSCI pdhimétteid, mis tuginevad URO
aritegevuse ja inimdiguste juhtpohimote-
tele. S-Grupp votab seda puhendumust
tésiselt ning kindlustab, et meie tegevus
lahtuks nendest pohimdtetest. Meie ees-
mark on inimdiguste edendamine ning Uks
S-Grupi vaartusi on hoolida inimestest ja
keskkonnast.

Rimi: Rimi usub, et sotsiaalse vastutusega
tuleks minna tarneahela alguspunkti valja.
Vastutustundlik aritegevus on kasumlik
aritegevus, eriti pikemas perspektiivis. Rimi
ning meie emafirma soovivad tegutseda
veel aastakimneid. Mida stabiilsem on nii
kohalik kui ka globaalne majandus- ja sot-
siaalne keskkond, seda lihtsam on ettevot-
tel sellistes tingimustes ellu jaadda. Eetiline
Jja diglane kaubandus aitab kaasa tarneahe-
la torgeteta toimimisele.

Kas teil on olnud probleeme ebadiglaste
kauplemisvotetega, on teid selles stuiiidis-
tatud? Mida olete teinud?

Prisma: Meil ei ole esinenud Uhtegi sel-
lelaadset probleemi. Kull aga oleme me
teadlikud, et on probleeme teatud toodete
ja toormaterjalidega. Meie eesmark on



panustada tarneahela labipaistvuse aren-
damisse, mis voimaldab paremat riskijuh-
timist. Luhemad tarneahelad tahendavad
ka seda, et kdik ahela osad moistavad pa-
remini valjakutseid, ning oskust ette votta
vajalikke muutusi.

Rimi: Hetkel seostub teemaga kull vaid
piimahinna kisimus, kus Eesti péllume-

hed-piimakarjakasvatajad oma toorme
eest saadava hinnaga rahul ei ole. Mé6du-
nud aasta detsembrist alustas Rimi prog-
rammiga, mis voimaldab tarbijatel Rimi voi
Alpenrose piima ostes annetada 2 senti
igalt pakilt otse Eesti piimakarja kasvataja-
tele. Oigemini on annetus juba piimahinna
sisse arvestatud, kliendil on véimalus kas-
sas annetusest loobuda. Arengumaadest

TOIDUGA EI MANGITA!

Me peame teadma, kuidas toit
meieni jéouab. Aga samamoodi
peame oskama toiduga ringi
kdia.

TARBI TOITU TARGALT!
Kadri Jarve ja Helen Saarniit, Stockholmi
Keskkonnainstituudi Tallinna keskus

Toidu raiskamine on Ulemaailmne prob-
leem, mis muutub paev-paevalt aktuaalse-
maks. Toitu raisatakse tootmis- ja tarneahela
igal etapil alates pollumajandusest kuni tar-
bimiseni. Sellega ei kaota me mitte ainult
raha, vaid ka tohutult muid ressursse: maad,
vett, energiat ja té6djoudu. Lisaks tekitab
toidu tootmine tosise keskkonnakoormuse,
sest saagikuse tostmiseks kasutatakse vae-
tisi ja muid kemikaale. Samuti kaasnhevad
toidu raiskamisega susihappegaasi taseme
tous ja moju kliimale.

Maailma Toiduorganisatsioon (FAO) on oma
toiduraiskamise jalajalje raportis” reastanud
maailmas enim CO,-t tekitavad riigid. Rii-
kide tabelisse on paigutatud ka globaalse
toiduraiskamise CO, jalajalg ning see on
Hiina ja USA jarel lausa kolmandal kohal.
Kdnekas on ka toiduraiskamise probleemi
rahaline ulatus. Samas raportis méodeti
2007. aasta globaalse toiduraiskamise
majanduslikuks kahjuks 750 miljardit USA
dollarit, mis vérdub Turgi voi Sveitsi 2011
aasta SKT-ga.

Kuigi Eesti inimene tekitab vahem toidu-
jaatmeid kui globaalsel tasandil voi laa-
neriikides keskmiselt, on ka meil margata
tousutrendi. Eesti inimene viskab aastas
ara keskmiselt 20 kg toitu, mis oleks olnud
veel s66gikolblik, see tahendab kogu Eesti
peale aastas lausa enam kui 63 miljoni euro
eest toitu.

Toidupanga ja Stockholmi Keskkonnains-
tituudi Tallinna keskuse (SEI Tallinn) Uhis-
kampaania ,Tarbi toitu targalt” tstatab Eesti

Uhiskonnas toiduraiskamise teema ning pa-
kub lahendusi targemaks ja teadlikumaks
tarbimiseks, et vahem toitu laheks raisku ja
kulutataks vahem ressursse.

Kampaania koduleht www.tarbitoitutargalt.
ee annab ulevaate SEI Tallinna @biviidud
uuringutest, milline on Eestis seis toidujaat-
mete tekkega, ja praktilisi napunaiteid, kui-
das toiduraiskamist vahendada. Muu hulgas
leiab kodulehelt mitme Eesti toidublogija
retsepte, mis Opetavad, kuidas varasemate
toidukordade ulejaake nutikalt kasutada
uute maitsvate roogade valmistamiseks.
Kampaaniat toetab Keskkonnainvestee-
ringute Keskus, partneriks on Eesti Kaup-
meeste Liit. Kampaania sonumit aitavad
edasi kanda ka Rimi, Prisma, Coop, Selver,
ABC supermarketid, Aldar grupp, Maxima
ja restorani einete paastmisele suunatud
rakendus ResQ.

“FAO Food wastage footprint. Impacts on natural resources.
Summary reprt. http://www.fao.org/docrep/018/i3347e/
i3347e.pdf

parinevate toodetega seotud ebadiglase
kaubanduse suudistusi minu praktikas ette
ei ole tulnud.

Prisma poolt: Anna Maenpdad, CR-manager
(ettevotja sotsiaalse vastutuse juht) SOK

Rimi poolt: Evelin Edro, Rimi kvaliteedijuht

NALJA KAOTAMISEKS ON
VAJA TEADMISI, KOOSTOOD JA
JARJEPIDEVUST

Madeleine Fogde, Rootsi rahvusvaheline
pollumajandusvorgustik (SIANI)

Hiljuti URO-s kokku lepitud 17-st sdastva
arengu eesmargist teine seab 2030. aas-
taks sihi kaotada maailmas nalg ja ala-
toitumus mistahes kujul. Selle eesmargi
saavutamine maarab miljonite inimeste
elu ja vdoimalused. Sealjuures on oluline
keskenduda mitte Uksnes toidu kogusele,
vaid ka sellele, kuidas toitu toota ja kuidas
see aitab kaasa teiste URO s3astva arengu
eesmarkide saavutamisele.

Hea naide on kliimaga seotud kaheteist-
kiimnes eesmark. Pollumajandus on Uks
suurimaid kliimamuutust tekitavate kas-
vuhoonegaaside dhkupaiskajaid, pohjus-
tades 20-25% globaalsest heitest. Samas
mojutab kliimamuutus omakorda juba tu-
gevalt péllumajandust nii muutuvate sa-
jusageduste, tdusva temperatuuri kui ka

Milline toidukadu: Eesti peredes raisatakse

aastas s6ogikolbulikku toitu ca 20 kg ini-
mese kohta. Info ja foto: SEI Tallinn
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aarmuslike ilmastikunahtuste kaudu. Seega
praeguste valdavate pollumajandusmude-
lite laiendamine mitte ainult ei tee raske-
maks klimamuutuse pidurdamise, vaid ka
muudab pdllumajanduse vahem tootlikuks.
Kuidas muuta toidususteemid ehk toidu
tootmine ja tarbimine saastvamaks ja vastu-
pidavamaks? Uks (ilesanne on vélja téétada
pollumajandusmeetodid, mis arvestavad
laiemalt dkosuisteemi heaolu, ning neid le-
vitada. Saame suurendada pollukultuuride
mitmekesisust ja valida kohalikesse tingi-
mustesse paremini sobivad taimed. Peame

tasakaalustama téostuse, kodumajapida-
miste, pollumajanduse ja okosusteemide
konkureeriva veevajaduse ning kasutama
tdhusamalt toitaineid ja orgaanilist ainet.
Kuid ilma koostdo ja strateegilise partner-
luseta ei ole isegi tehnoloogia abil voimalik
neid eesmarke saavutada.

Rootsi rahvusvaheline pollumajandus-
vorgustik (SIANI) asutati 2008. aastal, et
osutada suuremat tahelepanu polluma-
Jjandussektori rollile saastvas arengus ning
poliitikate ja majanduse vahelise sidususe
tugevdamisele, nagu on ka satestatud

,SUPPLY CHAINGE” MENUU KAKS
OLULIST KOMPONENTI

MTU Mondo koos teiste kampaania ,SUP-
PLY CHAINGE" partneritega seisab selle
eest, et Eesti tarbijatel oleks digus teada,
millistes tingimustes on toodetud meie tu-
rule joudvad tooted, sh puuviljad. See tead-
mine voimaldab inimestel teha paremaid
ostuotsuseid ja valtida tooteid, millega
on seotud orjatéd ja inimkaubandus. Meie
kampaanias on kaks olulist teemat, mida
téstatame poliitikute ja ametnikega, sest
nende pohiprobleemide lahendamine on
voti vastutustundliku tarneahela tagamise
ning hea toidu tootmise juurde.

oiki tarneahela majandus-
ikke pooli tuleb kaitsta: ausad

Euroopa Komisjon on defineerinud eba-
ausad kauplemisvotted kui tavad, mis
kalduvad jamedalt kérvale heast kauban-
duslikust kaitumisest, on vastandlikud
headele tdéekspidamistele ja diglasele
kasitlemisele ning mille uks kaubandus-
partner on teisele peale surunud. Sellist
praktikat voib kohata vaid kahe aripartneri,
mitte aripartneri ja tarbija suhtes. Suured,
enamasti arenenud riikidest parit firmad
kasutavad seaduslikke vétteid, et loigata
kasu arenguriikide tootjate pealt. Naiteks
makstakse kauba eest viivitusega, puu-
duvad kirjalikud tingimused vai lepingud,
rakendatakse molemapoolseid tagasiula-
tuvaid mahaarvamisi jne.

Kampaania ,SUPPLY CHAINGE" Uks taht-
samaid eesmarke on tohusalt likvideerida
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ebaausad kauplemisvotted toidu tarne-
ahelast. Eelmisel aastal keskendusime
tédle vahem koostddaldiste Euroopa Par-
lamendi fraktsioonidega, et nad nduaksid
Euroopa Komisjonilt teatud muudatuste te-
gemist, et kindlustada tdhusad taideviimise
mehhanismid, nt Euroopa Liidu tasandil
Uhtselt tunnustatud riiklike voéimuorganite
vorgustiku arendamine ja koordineerimine.
Selline mehhanism on oluline, et votta nor-
gimatelt hirm: pollumehed aktsepteerivad
tavaliselt ebadiglaseid tingimusi, kuna kar-
davad ilma jaada oma peamistest ostjatest.
Juunis oli meil pohjust tahistada seda, et
Euroopa Parlament on meie ideid kuulda

Rootsi globaalse arengu poliitikas (PGD).
SIANI aitab arendada teadmisi, oskusi ja
moistmist eri valdkondades ja erialadel,
juhindudes PGD pohimdtetest. SIANI-L on
likmed 127 riigis ja organisatsiooni eesmark
on aidata kaasa Agenda 2030 taideviimi-
sele, poorates erilist tahelepanu saastvale
pollumajandusele, toiduga kindlustatusele
ja nalja kaotamisele.

Madeleine Fodge esines Stockholmi Keskkonnainstituudi
Tallinna keskuse korraldataval saastva arengu foorumil 8.
novembiril 2016 ettekandega toidu- ja klimamuutusealaste
URO s&astva arengu eesmarkide saavutamisest

mist ning ohvritele abi pakkumist.

Uks kéige tavalisemaid riske kauban-
duskeskusele, mis toodab ja turundab
omatooteid, on seotus t66jou diguste ku-
ritarvitamisega omatoodete tarneahelates.
Strateegiad, kuidas tulla toime inimdiguste
riskidega tarneahelates, séltuvad labipaist-
vusest. Labipaistvus on oluline selleks, et
pooled saaksid jarjekindlalt jalgida téotingi-
musi ning juhtida firmade ja ametivéimude
tahelepanu voimalikele probleemidele, sh
kahtlustaratavatele t66jou kuritarvitamise
juhtumitele, sunnitdédle voi inimkaubandu-
sele. Labipaistvus on oluline ka tarbijatele,
kel on digus olla teadlik asitdenditega kin-

votnhud: haaletati raporti poolt, millega

nitatud suudistustest, et tootmisprotsessi

maaratakse, et koiki toidu tarneahela ma-

kaigus on rikutud inimdigusi, nii et nad

janduslikke pooli tuleb kaitsta, hoolimata

saaksid ostes seda arvesse votta. Mitte

nende geograafilisest asukohast. See ta-
hendab, et mitte Ukski Euroopa jaeettevote
ei saa kasutada ebadiglaselt oma voimu,
et léigata kasu talunike pealt Euroopas voi
Euroopast valjas. Nuud jalgime Euroopa
Komisjoni tegevust, et vaadelda, kuidas
Euroopa Parlamendi raportit jargitakse.

otja informatsiooni avalikus-
ine on oluline inimodiguste
seks: tarneahela labi-

Paljude kaubanduskeskustes mutdavate
toodete tarneahelad on tavaliselt saladus-
katte all, pikad ja keerulised. Labipaistvuse
puudus tarneahelates ning tootja informat-
siooni puudumine takistavad téotingimuste
parandamist, inimdiguste kaitse tugevda-

keegi ei taha osta toodet, mille on valmis-
tanud sunnitddlised.

Firmadelt tuleb karmimalt nduda, et nad
avalikustaksid info tootjate kohta. Valit-
sused peaksid tegema firmadele kohus-
tuslikuks aruandmise nii oma tarnijate,
alltddvotjate kui ka koostddpartneritega
seotud inimdiguste kuritarvitamise riski-
dest kui ka juriidilistest sammudest, mida
firmad on seoses nende riskidega ette
votnud.

Tolliinformatsioon sisseveokauba kohta,
kaasa arvatud info tarneprotsessi kaasatud
firmade nimede, l6pliku sihtkoha ja vastu-
votja kohta, peaks olema kattesaadav ot-
singu kaudu andmebaasides voi vahemalt
Jjareleparimise korraljuhul, kui on hasti pdh-
jendatud kahtlus, et kaubad on toodetud
ekspluateerivates tingimustes ja siis Eu-
roopa Liitu imporditud.




Info avalikustamise ja tarneahela labi-
paistvuse vastu huvi tundes kusisime
Eesti Maksu- ja Tolliametilt, kas ettevote
nimega Natural Fruit Company Ltd on
aastast 2014 kaupu Eesti turule impor-
tinud. Meie huvi aluseks oli kampaania
,SUPPLY CHAINGE" mure, kas arengu-
riikidest parit toodete tarneahelad on
ikka labipaistvad. Kui tarneahel on labi-
paistmatu, voib juhtuda, et meil middav
arenguriikide kaup on toodetud orja-
voi lapstédjoudu voi inimkaubanduse
ohvreid kasutades. Soome uUhenduse
Finnwatch 2013. aasta uuring téestas, et
Natural Fruit Company Ltd on oma ana-
nasside tootlemise tehases Prachuap
Khiri Khani provintsis Tais kasutanud

sunnitdédd ja inimkaubanduse ohvreid.
Kuna Natural Fruit keeldus soltumatuid
audiitoreid oma tehastesse laskmast, ei
ole olnud voimalik kontrollida, kas t66-
tingimused on paranenud. Seeparast
uurisime EL-i liikmesriikide tollidelt, kas
sellise nimega ettevote impordib meie
riikidesse, et valmistada ette jargmised
sammud ettevotte kaitumise suhtes.

Saime EMTA-It vastuse, et maksukorral-
duse seaduse kohaselt ei saa maksu- ja
tolliamet valjastada isikute kohta mak-
susaladusega kaetud infot, sh konk-
reetse isiku tolliandmeid. Selline piirang
on kehtestatud uldjuhul isiku arisala-
duse kaitseks. Isiku tegevuse kohta on
voimalik saada infot muudest avalikest

allikatest, sh ka naiteks avalikest kohtu-
otsustest, ametlikest teadaannetest jms.
Soltumatud sertifitseerimisstisteemid,
nagu nt Fairtrade voi UTZ Certified, an-
navad kindluse, kuid sertifitseerimata
toodete puhul séltub tarbija jaemudja
ja tolli kaest saadud infost. Seeparast on
tolli roll tarneahelate labipaistvuse ta-
gamisel ja voitluses sunniviisilise tdédga
Ulioluline, et tarbija saaks teha teadliku
ja vastutustundliku otsuse ning ettevot-
ted, sh jaemuujad votaksid enam vastu-
tust inim- ja t66diguste eest. Aga Eesti
seaduste tottu ei saagi me teada, kas
tarneahel on labipaistev ning millised
ettevotted meile toitu tarnivad.

MEIE TEGEVUS — KORBEELANIKE SAATUS

Janika Tamm
MTU Mondo vabatahtlike koordinaator

,Meilej ole juba aasta aega vihma sadanud,
Utleb Keenias poolkorbes elava Pokoti hoi-
mu randkarjane tolgi vahendusel. ,Ma ei ole
sellist asja veel kunagi varem nainud, tavali-
selt kestab pduaperiood moned kuud. Kitse-
del pole enam mitte midagi stitia ning nad ei
anna piima, jdgedest ei saa enam joogivett
ning kuumus, joogivee- ja toidupuudus on
tapnud juba mitu nérgemat inimest, eriti
vaikelapsi ja rasedaid." Pokoti randkarjased
usuvad, et vihma toob neile vihmajumal. Klii-
mamuutustest ei tea nad midagi.

Me koik oleme kasvai korra juhtunud pealt

Keskkonnale tehtud kahjud ei pusi Uhes riigis,
vaid méjutavad kliimamuutustena kogu meie
planeeti. Foto: Janika Tamm

kuulama vestlust (voi selles isegi osalenud),
kus inimesele, kes toitu ara viskab, meenu-
tatakse, et Aafrikas lapsed nalgivad, mille
peale tuleb vastuseks, et ega ma seda
toitu ju neile saata ei saa. Toitu visatakse
ara koikjal: arengumaades 630 tonni ning
arenenud riikides 670 tonni aastas®. Olen
olnud tunnistajaks Rootsis korraldatavatele
toiduloopimismangudele ja sellele, kuidas
Kanadas viskavad ulidpilased kulmkappi
koristades ara kilode kaupa toitu. Ka Keenia
rikkamates peredes tehakse pidustusteks
ikka suure varuga toitu, kuna selle 6ppe-

mine oleks habiasi, ning pole harv nahtus,
et toidujaagid ara visatakse.

Kolmandik maailmas toodetud toidust kas
laheb raisku toomisprotsessis voi viskavad
tarbijad selle ara®. Toidu valmistamisel ja
tarnimisel eraldub atmosfaari stsihappe-
gaasi ning mida rohkem me toitu ara vis-
kame, seda rohkem peab toitu valmistama,
mis omakorda mdjutab otseselt susihap-
pegaasi kontsentratsiooni atmosfaaris ja
kliimat. Klimamuutuste tottu on kdige haa-
vatavamas olukorras keerulistes kliimatin-
gimustes elavad inimesed, kelle toidulaud
sOltub tihti taielikult loodusest.

Pokoti randkarjased elavad pikenenud
pduaperioodid Ule tadnu abiorganisatsioo-
nide toetusele. USAID-i toiduabiga saadud
maisijahukotid ja 6likanistrid on iga korbe-
huti nurgas, kottide ja kanistrite materjali
kasutatakse isegi majade ehituses. On pa-
radoks, et kliimamuutuste tottu kannatavad
enim inimesed, kes nendes kdige vahem
suudi on. Euroopa tarbijad viskavad aga
samal ajal inimese kohta aastas ara kesk-
miselt 100 kg toitu®. Vahim, mida saame,
on proovida teha iga paev vaikseid muutusi,
mis mojutaks globaalset soojenemist. Olgu
selleks siis Uhistranspordi kasutamine, taas-
tuvenergiale Uleminek voi toidu raiskamise
[6petamine.

11 www.fao.org/save-food/resources/keyfindings/en/
[2] www.fao.org/save-food/resources/keyfindings/en/
131 www.fao.org/save-food/resources/keyfindings/en/
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VASTUTUSTUNDLIKU TARBIMISE
OKOSUSTEEM

MTU Mondo annab Eestis valja diglase kaubanduse sdbra mérgist.
Meil on 36 sopra, kes hoolivad talunike diguste ja looduskeskkonna
kaitsest arengumaades: poed, kohvikud, kodanikutihendused, ettevot-
ted ja kogudused, kes mutvad voi kasutavad mitmesuguseid diglase
kaubanduse margisega tooteid, on sellega teerajajad ning inspireerivad
teisi. Tunnustus on rajatud usaldusele ja heale tahtele, mitte rangetele
kriteeriumidele. Koos nendega ja poekettidega tahistame mais diglase
kaubanduse paeva ja oktoobris diglase kaubanduse nadalat. Oiglase
kaubanduse sdbra margist voib taotleda iga organisatsioon, kes soo-
vib Ules nadidata hoolivat suhtumist, tarbib vastutustundlikult voi mudb
diglaselt toodetud kaupa. www.fairtrade.ee

OIGLASE
KAUBANDUSE

Uued teemad tahelepanu all: Lisaks ,SUPPLY CHA!INGE"
projektile oleme toonud Mondosse veel mitu rahvusvahe-
list projekti, mille tahelepanu keskmes on sarnased teemad.
Projekt ,Sotsiaalne ja solidaarne majandus: maoistlik lahene-
mine arengule ja jatkusuutlikkusele" ehk Susy liidab 26 orga-
nisatsiooni 23 riigist ja selles uuritakse, kuidas kestlikumad,
inimestest ja keskkonnast hoolivad majandusmudelid saavad
toetada vaesuse vahendamist ja diglasemat thiskonda nii siin
kui ka arenguriikides. Uleeuroopaline projekt on ,Make Fruit
Fair!”, mille keskmes on troopilise puuvilja diglane tootmine
Jja labipaistev tarneahel. makefruitfair.org/et/

Ajalooline taust: Mondo on teinud diglase kaubanduse ja vastu-
tustundliku tarbimise teavitus- ja eestkostetddd Ule viie aasta. Aita-
sime 2014. aastal Hiiu vallal saada esimeseks oiglase kaubanduse
omavalitsuseks Eestis. Hiiu vallale omistatud tiitel lisas Eesti nende
25 maailma riigi hulka, kus asuvad diglase kaubanduse linnad. 16
Euroopa riiki koondava kampaania ,Make Chocolate Fair!" kaigus
andis oma allkirja pea 123 000 inimest, et nduda magusatdds-
tuselt kakaotalunikele araelamiseks vajaliku sissetuleku tagamist
ning soéltumatult sertifitseeritud kakao kasutamist. Eestis andis
Mondo juhitud kampaanias oma haale 12 000 inimest. Kampaania
,SUPPLY CHAINGE" raames ettevalmistatud petitsioonile, milles
Euroopa poekettidelt soovitakse omatootena mutdava apelsini-
mahla diglasemaid ja jatkusuutlikumaid tarneahelaid, on andnud
oma haale ule Euroopa 24 500 inimest.

Toodame ja miiiime odiglaselt toodetud kasit66d:
Mondo kontor Telliskivis on toeline varalaegas. Lisaks
diglase kaubanduse materjalidele saab Mondo poest
kasitddd Ghanast, Ugandast, Keeniast ja Afganistanist.
Mondo kontorist saab laenutada raamatuid ja filme
ning korraldada uritusi.
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Triikised: Mondo on teinud &busaid postkaarte ja
kasulikke juhiseid targale tarbijale, millele poes ta-
helepanu pddérata ja milliseid margiseid jalgida, ning
faktilehti eriti teadlikele inimestele. Mondo kontoris on
raamatukogu, kust saab laenata ja ka votta vajalikke
materjale.

=

MONDO VISIOON on stabiilne ja hooliv maailm,
kus koigil on véimalus inimvaarsele elule. Mondo
soovib, et aastal 2020 toimib Eestis diglasemat
majandust toetav digusruum, diglase kauban-
duse toodete valik poodides on laialdane ja
vastutustundlik tarbimine on‘meile koigile har-
Jjumusparane. Selle eesmargi nimel vaartustame
diglast kaubandust, uurime solidaarsusmajan-
duse voimalikkust ning toetame vastutustund-
likku ja labipaistvat tarneahelat.

Peavoolumeedia: iga kuu on ménes lehes,
raadios voi teles lugu vastutustundlikust tar-
bimisest ja diglasest kaubandusest. Uuringu
kohaselt on enamik inimesi saanud vajalikku
infot just peavoolumeediast.

Teadmised: 6petajate suvekooli,
poodide teavituspaevade, filmide,
raamatukogu, esinemiste ning koo-
lituste kaudu pakume inimestele
vbimalust saada teada, mis on vas-
tutustundlik tarbimine ja diglane
kaubandus, kuidas meie kaitumine
ja tarbimine mdjutavad inimeste elu
ning millised valikud toodavad va-
hem ebavordsust.

AT
il

Sotsiaalmeedia: vastutustundliku tarbi-
mise teemadega saab end kursis hoida,
jalgides MTU Mondo Facebooki lehte
(www.facebook.com/muudamaailma)
ning diglase kaubanduse klubi (www.
facebook.com/okklubi) lehte.

Pakume oiglaselt toodetud tooteid: suvel oli Mondo
valjas diglase kaubanduse kohvikutega Telliskivi toidu-
festivalil, Viljandi folgil, Arvamusfestivalil, Okofestivalil,
Torva dokfilmide festivalil, Maijooksul ja Rapinas Hea
Kodu paevadel. Pakkusime odiglaselt toodetud kohvi,
teed, kupsetisi ja maiustusi ning raakisime juurde too-
dete paritolust. 2016. a oli meil kaheksa kohvikut ning
mUuUsime sadu topse odiglast kohvi.
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MIS TAKISTAB, ET EESTIS POLE OIGLANE KAUBANDUS
JAVASTUTUSTUNDLIK TARBIMINE PRAEGU NORM?

Toidu ja seltskonna nautimise tee-
vad heaks ka jagatud vaartused.
MTU Mondo jaoks on selleks vas-
tutustundlik tarbimine, mis on palju
rohkem kui ainult seaduste jargimine
vOi kohusetundlik olemine. Eelkdige
tahendab vastutustundlik tarbimine
julgust tegutseda selle nimel, mil-
lesse usud, aktiivsust oma seisu-
kohti valjendada, valmisolekut teha
oigeid asju, ka siis kui see pole popp.
Vastutustundlik tarbimine tahendab
austada teiste inimeste digust inim-
vaarsele elule, mdeldes enne tarbi-
misotsuse tegemist tagajargedele ja
moistes, et kogu tarbimine mojutab
maailma, igal ostuotsusel on moju.
Vastutustundlikult tarbida aitavad
isiklik eetika, labiméeldud kaitumine,
teadmised, oskused ja solidaarne
suhtumine. Vastutustundlik tarbimine
ei tahenda, et oled alati perfektne voi
tead alati, mida teha, kuid see tahen- ning kutsu neid sama tegema. Kiida poode, kes diglase kau-
dab, et tarbimisotsuseid on lihtsam banduse tooteid m‘uavva‘ad‘Ja utsita tagant neid, kes seda veel
teha. Vastutustundlik tarbimine pole i tee. Foto: Aleksel Jasin

alati kerge, kuid on alati austust ja

tunnustamist vaariv tegevus.

Vaesus ja ebavordsus on nii loo-

duslikud kui ka inimtekkelised. Meie IG A I N I M E N E S A AB
vastutus on moista meie voimalusi

seda ebavordsust tasakaalustada.
Meil on voimalus valida: kodanikuna
saan valida, millistel tingimustel too-
detud tooteid ma ostan; ettevotjana
saan aga otsustada, kust parineb
minu tooraine ja milline on selle
tootmise moju kohalikule todtajale,
tema kogukonnale, looduskeskkon-
nale, aga ka seda, kuidas ma uldse
ari ajan: kui palju digusi annan oma
téotajatele, kas kaasan aripartneriks
Uksikud ,haid" voi hoopis Uhistud, mis
kuuluvad tootjatele endile ning kus
kasum jaotatakse koigi vahel. Valit-
susel on voimalus otsustada, milliste
reeglitega juhtida majandussuhteid
Eesti ja arenguriikide vahel ning kui-
das hoida tarneahelad labipaistvad ja
korraldada saastlikke hankeid.

Ole sonumilevitaja - raagi oma oiglastest valikutest sopra-
dele, lahedastele ja kolleegidele teistest organisatsioonidest

isele kaasa aidata
dab tead apaevaste ostuvali-
tooteid, m aupmehi, millist kaupa
muUki votavad. Sellest
ettevotete tegevus, kes
aaki kokku ostavad - ning
e moju kimnete tuhandete
téoliste elule. Uuri, kuidas on
ga lood maailmas ja sinu ko-
e kutsuda oma tookohas, . toidupoes. Erilist tahelepanu

Ules kasutama eetiliselt toodetud/serti-  pddra ka omatoodetele, mille puhul

fitseeritud tooteid. on pakendi tootja kohta vaga napilt
infot. Fakt, et nde kusimuste vastu
Hea toit tahe i eeskujul loodetavasti
taja ja tootja oeketile, et neist teema-
tele voi toiduai e tippjuhtidele  dest O0da vaadata.

saadavust;




